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Z luxusu do dzungle. Denisa Lhotova
a jeji cena skutecneho uspechu

Deniso, kdy jste poprvé pochopila, Ze nechcete
Zit pormalni” Zivot?

— DL: Moind uZ v devatendcti. Odletéla jsem
sama na Bali soutéZit v mezindrodni potapétské
soutéi a skoncila jsem druha. Ten moment nebyl
o0 medaili. Byl 0 odvaze odejit. Misto navratu
dom jsem tam zdistala dva roky. Bali mé naucilo,
ie svoboda neni dovolend. Je to rozhodnuti, které
udélate, i kdyz se bojite.

Vase prvni znacka Soul of Travel méla
obrovsky uspéch. Proc to nestacilo?

— DL: Rostli jsme rychle. Rucni vyroba Sperki,
influencefi,  milionové  obraty  mé&sicné.
Vybudovali jsme vlastni dilnu, pracovali
s drahymi kameny,

se zlatem. Zventi sen kaidého podnikatele.
Uvnitf ale ticho. Cim vic jsme vydélavali, tim vic
jsem citila, Ze to celé stoji na vykonu, ne na
smyslu. A vykon bez smyslu vés jednou zlomi.
Vyhoteni nepfijde jako exploze. Pfijde tiSe.

Tak jste vSechno opustila?

— DL: Ano. V pétadvaceti jsem vSechno nechala
doma, vzala batoh a odletéla sama do Ekvadoru.
Do Amazonie. Ne pro inspiraci na novy byznys.
Pro odpovéd, jestli tohle ma byt mdj Zivot.

Co véam dala dZungle?

— DL: Ticho, které vés nejdfiv vydési. Pobyvala
jsem s domorodym kmenem Kichwa, prosla
tradicnimi ritualy. Byla jsem daleko od signélu, od
ocekavani, od vykonu. A tam mi doslo néco
zdsadniho: penize nikdy nebyly cil. Budovala jsem
znacku z hladu - z potfeby dokdzat, Ze na to mém.
Ne ze smyslu. A smysl je jedina véc, kterd vydrii.

A pravé tam vznikla znacka Jungle Way?

— DL: Ano. Jungle Way neni znacka z excelu ani
7 marketingové analyzy. Je to znacka z potfeby
zpomalit. Z potfeby vrétit do moderniho Zivota
ritudl, hloubku a védomy proZitek.

Co si pod Jungle Way konkrétné predstavit?
— DL: Luxusni esencidlni oleje a vykuFovaci
smési z nejlepich vonnych surovin svéta. Ru¢né
délané vonné tycinky, tradicni frantiSky,
mramorové vykufovaci koule. Limitované
spolecenskeé hry s preciznim zpracovanim

i designové celokovové difuzéry. Vybirame top
materialy, feSime kazdy detail, kazdy povrch

i baleni. Mnoho kolekci vznikd jen v desitkdch i
stovkach kusd. Ne proto, aby byly nedostupné.
Ale aby mély skutecnou hodnotu.

EXISTUJI ZNACKY,
KTERE VZNIKNOU
Z PQDNIKATELSKEHO
PLANU. A PAK JSOU
ZNACKY, KTERE VZNIKNOU
Z KOLAPSU DUSE.
DENISA LHOTOVA
ZALOZILAJUNGLE WAY
AZ VE CHVILI KDY
POCHOPILA, ZE VYDELAVAT
MILIONY NESTACI.
ZE USPECH BEZ VNITRNIHO
KLIDU JE JEN DOBRE
ZABALENA ILUZE.
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Vase produkty ale nejsou,ezoterické
suvenyry". Jsou luxusni. Proc?

— DL: Protoze skutetna udrZitelnost neni jen
o materidlu. Je o tom, co prefije ¢as. V dobé,
kdy je viechno na jedno poufiti, je nejvétsi
ekologii véc, kterou nemusite nahradit.

Luxus pro mé znamena kvalitu, kterd vydrii
generace.

Proto celokovovy difuzér nebo limitované hry?
— DL: Pfesné tak. Difuzér neni pfistroj. Je to
objekt, ktery mize stat vedle uméleckého dila.
Hry nejsou o vyhfe, ale o pfitomnosti lidi kolem
stolu. Kazdy detail naSich produktd fesime
mésice. Ne proto, aby to bylo drahé. Ale aby to
bylo poctivé.

A paddleboardy? To je prekvapivé.

— DL: Vytvofili jsme limitovanou edici sta
paddleboardd. Ale nejde o sportovni vykon. Jde
o moment, kdy odplujete par metrd od biehu

a svét ztichne. 0 pocit, Ze nejste dostupny. Dnes
je totiZ skutecny luxus byt offline.

Komu je znacka Jungle Way uréena?

— DL: Lidem, ktefi maji v3echno... kromé ¢asu.
Manazerim, podnikatelGim, lidrdim i vSem, ktefi
Ziji ve vysokych otackach. Lidem, ktefi nesou
odpovédnost a zapomnéli pfitom na sebe.
Neproddvédme jim véci. Pfipomindme jim, Ze
Zivot nemd byt jen vykon, ale i proZitek.

Zni to jako ticha revoluce.

— DL: Moina je. Luxus uZ neni o logu ani o tom,
kolik véci vlastnite. Je o pocitu. O prostoru.

0 chvili, kdy sedite doma, zapalite si viini

a skutecné jste pfitomni.

Kdyz se dnes ohlédnete - stalo to za to?

— DL: Kdybych zlistala jen u milionovych obratd,
moznd bych byla bohata. Ale nebyla bych
svobodnd. Jungle Way mi kazdy den pfipomina,
Ze nejvétsi Gspéch neni rist firmy. Je to navrat

k sobé.

Jungle Way nevznikla proto, aby zaplnila trh.
Vznikla proto, aby zaplnila prézdno.

Ato je rozdil. »

www.jungleway.cz
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